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RESUMO

O objetivo deste trabalho é analisar as tendéncias a audiéncidifeientes meios de
comunicacao tradicionais e alternativos entre estudantes do Engilw, B rede publica e
privada de ensino. Estudo descritivo e quantitativo. Para a invéstjgagcam selecionadas
duas instituicdes de Ensino Médio, sendo uma publica e outra privada, dadedsidates
Claros/MG. O extrato amostral resultou em 147 estudantes de pébtiza e 194 de escola
particular, totalizando 341 estudantes. Utilizou-se como instrumento efa dal dados um
questionario contendo questdes sobre preferéncias, tipos de acesgioaatensomunicacdo

e o consumo de informacfes entre os diversos tipos de veiculos de cgaAwniCa
tratamento dos dados foi realizado através do programa esta&BES, versdo 20.0. O nivel
de significancia adotado foi de<i®,05 utilizando-se de analise descritiva, 0 teste de Mann
Whitney ndo paramétrico, o testhi-Square e a alocacao das associagdes entre categorias foi
por meio dos residuos ajustados. Conhecendo o comportamento dessa audiérsepabr
debate se midias tradicionais para a transmissao de notieimmplo de jornais impressos,
radios e revistas, ainda sédo atraentes ao extrato da populacdoradasjoeem, a0 mesmo
tempo em que se verifica se ha aumento da procura por conteldo tjomalis portais
eletrdnicos, redes sociais on-line e blogs de noticia.

Conexao ci.: r. cient. UNIFOR-MG, Formiga, v. 82np. 37-51, jul./dez. 2013



SOUSA, L. A. C.; SANTOS, G. S.; REIS, V. M. C. PREITAS, R. F.; ROCHA, J. S. B. Tendéncias da angd#@dos meios de
comunicacéo observadas através da nova geracaauidiosa de informacéo

38

Palavras-chave Convergéncia digital. Midia. Cibercultura.

TRENDS OF HEARING OF THE MEDIA DETECTED THROUGH THE NEW
GENERATION OF CONSUMER INFORMATION

ABSTRACT

The aim of this study is to analyze the trends of the audientiferent media between high
school students from public and private schools . Descriptive and qtisatgtudy. For the
investigation, two institutions of secondary education were selectedpublic and another
private of the city of Montes Claro, Minas Gerais. The samyilae resulted in 147 students
from public schools and 194 private schools totaling 341 students. It wdsagsan
instrument of data collection, a questionnaire containing questions abfauepoes, types of
access to media and information consumption between different typesdad. Data analysis
was performed using the statistical program SPSS, version 20.&vEhef significance was
set at p< 0.05 using descriptive analysis, the nonparametric Mann WhitneyClieisEquare
test and the allocation of associations between categoriesdjumded through the waste.
Knowing the behavior of this audience , opens the debate traditiona todaioadcast news,
like newspapers, radio and magazines are still attractiegttact the population considered
young, while it checks whether there is increased demand for oemtent in electronic
portals, online social networks and blogs news .

Keywords: Digital convergence. Media. Cyberculture.

1 INTRODUCAO

O pano de fundo de toda acdo midiatica € o contato com um publico, receptoisde
esforcos e mensagens (ROCHA, 2011). Tal contato € mediado desde a proiligéca
(BASILIO; MORENO; BARRERE, 2013), na consecucdo das mensagérs i@gcepcao e
producdo de sentido por parte desse publico (KUCINSKI, 2012; ROCHA, 2014&yisEel,
radio, internet, jornais, revistas e midias alternativas projet@nsagens e conteldo a seu
publico ndo sem raciocinio sobre a universalidade que os ambienta (BE@XEFO,
2010), uma vez que sua adesdo e assentimento séo fatores condicionadedimersiocde
suas agOes e fundamentacdo de seu ato de comunicar (JOST, 2012;SKyYQN12;
ROCHA, 2011).

Com concentracdo empirica sobre o destinatario de seu empreendonemsejo de
midia — aqui traduzido como veiculos de comunicacgéo, organizacdes sddoremerciais,
nas instancias da comunicacao —, os estudos e olhares sobre a aseéi@ocifiguram como

processos pelos quais se garante a funcionalidade do processo cownaliqd&NKINS,
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2009) e ndo apenas como dispositivos reduzidos a mensuracédo utdi@sa, (2012). Os
estudos sobre audiéncia (BECKER; ZUFFO, 2010), o esquadrinhamento do comptota
do consumidor (CARNIELLO; SANTOS, 2011), habitos dos telespectadoresiERO
SCHMIDT, 2013) e impactos receptivos das diferentes midias (RQC61L1) se tornaram
etapas integradas da producdo midiatica, seja baseada emnanéete, publicidade ou
jornalismo (ANDRELO, 2010; KUCINSKI, 2012). Assim, veiculos, inisiat privada e
ndcleos de comunicacdo tém na audiéncia um panorama complexo de arftispeccao
(JENKINS, 2009).

Pesquisar a audiéncia, conhecer seus habitos e analisar as canjgnéueacercam
tornou-se uma instancia inserida no contexto de gestdo e producao deagaiore
comunicacdo (COSTA, 2012). Provam tal cenério, os indicadores de audéngia
desenvolvimento de pesquisas mais densas sobre aspectos ccasteidscomportamento
do publico, suas influéncias e regimentos na viabilizacdo do processomimicacao
(BECKER; ZUFFO, 2010). No discurso sobre a validade dos estudos sabdiéacia em
meios de comunicacdo, observa-se a pertinéncia estratégidarashgyéncia e alcance de
publico (COSTA, 2012), a mensuracao de indices para a fundamentac@esidegatureza
publicitaria e mercadologica (KELLEY; JUGENHEIMER, 2006) e anotencdo do
desenvolvimento do veiculo em termos de prestigio e acesso diante daihlico
(BOSTELMAN; ARAUJO, 2009). Todavia, a tradicional mensuracido daéaoi@i e seus
recursos se vé entrecortada de cenarios novos e desafiadores YARR@L1; COSTA,
2012; VEEN; WRAKKING, 2006).

A era digital inaugurou um novo padrédo de consumo (COHEN; SCHMIDT, 2013).
N&o apenas o comportamento do consumidor diante de produtos e servicas,langs de
informacé&o e conteddo (ARNAUT, 2011). A autonomia proporcionada pelo comgota
em rede refinou a busca e as escolhas do publico (CARNIELLO;TSSN 2011),
fundamentadas no vasto menu de opc¢bes de que podem lancar mao nas torrentes de
informacg&o e na comunicagéao privilegiada que o solo digital proporciGitRRARETTO;
KISCHINHEVSKY, 2010). Verificam-se, ainda, tracos carasterds do publico na era
digital, como o comportamento transmidia (ARNAUT, 2011), onde os meiagsados em
combinacdo e fusdo (COSTA, 2012). Tais caracteristicas delindesafios para as
prospeccdes de audiéncia, ainda mais desafiadoras considerando udencas

comportamentais do publico diante do consumo de informacéo (KUCINSKY, 2012).
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Com a era digital, o espaco e o tempo se encurtaram (COHEHWIBT, 2013) e os
mass media tornaram as pessoas mais proximas uma das outras (COSTA, 202 BKY,
2012), pois, de forma rapida e globalizada, se consegue obter infesydgdodo o mundo,
sem dificuldades (BOSTELMAN, 2009). Nesse processo evolutivo e iikdessdes, surge
a internet (ARNAUT, 2011). Com o advento virtual, emergiu a populanzaids
computadores pessoais, que passaram a ocupar um lugar de destaquesnesigm e
recebem informacdes quase incontrolavelmente (LEVY, 1999).

A convergéncia dos meios e a interatividade sdo aspectos cadaisgzr@sentes na
comunicacao contemporanea (KUCINSKY, 2012). A fusdo e inter-rela@ediferentes
plataformas, tecnologias e midias se firmaram como uma feeéncia atual
(BOSTELMAM, 2009). Novas tecnologias midiaticas permitiram queesmo conteudo
fluisse por varios canais diferentes (ARNAUT, 2011; JOST, 20123sanasse formas
distintas no ponto de recepcéo, onde esta o publico (ROCHA, 2011). Assistudssede
audiéncia e recepc¢ao estdo ganhando espaco e importancia no contéxtasgeesquisas e
dos estudos da comunicacéo social (BACCEGA; GUIMARAES, 2010).

A audiéncia observada no processo de comunicacdo como conjunto de respostas dos
receptores aos conteudos dos meios de comunicacdo social eséaasujevos cenarios,
como a era digital (ARNAUT, 2011; JOST, 2012). Tudo concorre para maglaocpadrao
comportamental do publico, erigindo novos desafios de andlise e prospes§AdIECLO;
SANTOS, 2011). No interim das discussfes sobre a remodelagem comptatadoe
publico, a fatia populacional considerada jovem no Brasil pode fornecerapasmais
precisos para a leitura desses novos capitulos da audiéncia e consunforrdagéo
(SCHMIDT, 2011). Tal publico é considerado por sua dimensdo culturalicgatos
cenarios sociais, marcados de intervencdes, ativismo e dispensingentos culturais
especificos (IBOPE, 2012; IBGE, 1999), assim, tornando-se um publico pertaeeestudo
aqui desenvolvido.

Nesse sentido, o objetivo deste trabalho é analisar as tendénaiatiéacia dos
diferentes meios de comunicacdo tradicionais e alternativos estudantes do Ensino
Médio, da rede publica e privada de ensino. O percurso aqui adotado visa sirdao
publico dos meios de comunica¢do no consumo de informagéo e contetddo, constitiEndo u
andlise preliminar sobre as mudancas no comportamento da audiénce d#anbvos

cenarios como a era digital.
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2 METODOS

Estudo descritivo e quantitativo delimitado sob a abordagem de Imenita de
dados. A investigacdo deste estudo foi em duas instituicdbes de Enédio, Mendo uma
publica e outra privada, da cidade de Montes Claros/MG. Pacdeta cle dados, foram
selecionadas, aleatoriamente, duas turmas do Ensino Médio em cad#asiimstituicoes,
tendo como critério de inclusdo o pertencimento a faixa etarib de 18 anos. O extrato
amostral resultou em 147 estudantes de escola publica e 19dhkepasticular, totalizando
341 estudantes. Utilizou-se como instrumento de coleta de dados um questonéendo
guestdes sobre preferéncias de consumo de noticias internacionaisaisaeiregionais, tipo
de acesso aos meios de comunicacédo e o consumo de informagdes @neesos tipos de
veiculos de comunicacao. A abordagem de coleta de dados se deu da cwdetéra em sala
de aula, sendo apresentados oralmente os objetivos da pesquisa, segenmti@egia de
guestionario na forma de material impresso. Para a andlisedattss, foi feita a
caracterizagcdo da amostra por meio de frequéncia e percep@mal.a comparacdo entre
grupos, desenvolveu-se o teste de Mann Whitney. Para averigueténcia de associacao,
foi utilizado o testeChi-Square e, em seguida, foi verificada a alocacdo das associagibes e
categorias por meio dos residuos ajustados. O tratamento dos dadealif@ido pelo
programa estatistico SPSS, versdo 20.0. O nivel de significancia adotado<@,ds.p

3 RESULTADOS

Os resultados remontam as variaveis de consumo de noticias imteamanacionais,

regionais e locais no que toca aos veiculos de preferéncia e acesso dos sujestpssie pe

3.1 Veiculos e frequéncia de acesso

Observa-se na TAB. 1 a preferéncia para o acesso de veicutmsndeicacdo no

consumo de conteudo noticioso de abrangéncia nacional e internacional.
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Tabela 1- Frequéncia observada na busca dos meios de comunicag¢ao por noticias nacionais e
internacionais

Noticias nacionais e internacionais F (%)
TV aberta e/ou por assinatura 312 28,5
Redes sociais 281 25,7
Sites e/ou blogs de noticias 252 23,1
na internet

Revistas (impressa) 115 10,5
Radios AM e/ou FM 74 6,8
Jornais (impresso) 59 5,4

Nota: (f) — Frequéncia observada; (%) — Percemthbsérvado

Com maior participacao na preferéncia dos investigados, TV aberta e/ouipatusss
€ a mais procurada para informar acerca de noticias nacemdérnacionais. Redes sociais
seguem o ranking de veiculos de comunicagcdo, tendo outros produtos da in&ernet
sequéncia, como sites e/ou blogs de noticias na internet. Veicuimsotrais como midia
impressa, em revistas e jornais, radios AM e FM apresentaram maifgeior ina preferéncia

dos sujeitos de pesquisa.

Tabela 2- Frequéncia observada na busca dos meios de comunicac¢ao por noticias locais e

regionais

Noticias locais e regionais f (%)
TV aberta e/ou por assinatura 297 27,2
Redes sociais 275 25,2
Sites elou blogs de noticiasl97 18,0
Réadios AM e/ou FM 132 12,1
Jornais (impresso) 88 8,1
Revistas (impressa) 16 15

Nota: (f) - Frequéncia observada; (%) — Percerdbaérvado

Na preferéncia quanto ao consumo de informacdo de abrangéncia rediocel| de
acordo com a TAB. 2, a frequéncia observada na preferéncia doséns@oisar a0 consumo
noticioso nacional e internacional (TAB. 1). A preferéncia p&aberta e/ou por assinatura
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€ maior. Redes sociais ainda cercam a hegemonia da T\sekite blogs de noticias, na
sequéncia. Radios AM e FM, no entanto, assumem a dianteira daimjdé&ssa, tendo

jornais e revistas na ultima colocacéo do universo investigado.

3.2 Escola particular x Escola publica: preferéncia pelos meios

A seguir, a comparacdo dos numeros entre as diferentes insstuiedensino no
tocante aos meios de comunicacdo mais buscados e a preferénaia geocura €
evidenciada pela TAB. 3. Estdo descritos resultados de frequémec@cdra de conteudo

noticioso nacional e internacional pelos sujeitos de pesquisa.

Tabela 3- Meios de comunicacdo mais procurados para obtencédo de noticias nacionais e
internacionais entre estudantes das redes publica e particular

Noticias nacionais e Escola publica Escola particular U
internacionais

Jornais (impresso) 181,00 163,43 12789,50
Revistas (impressa) 137,29 196,54 9304,00*
Radios FM e/ou AM 208,62 142,50 8729,50*

TV aberta e/ou por assinatura 181,52 163,03 12012,5
Sites e/ou blogs de noticias 158,32 180,61 12394,50*
Redes sociais 173,22 169,32 13932,50

Nota: * p< 0,05 — Nivel de significancia estitis; U — Valores de Mann-Whitney

A midia impressa lidera a preferéncia do universo amostral, spel@s jornais
encabecam a lista e tém estudantes de instituicbes publicasaiomparticipacédo. Contudo,
resultados significativos sdo observaveis na procura por revistasmern de informacéo,
quando os estudantes de escola privada tém maior frequéncia sie seamparada aos
estudantes de escola publica. Na frequéncia de acesso e pradica ARl e/ou FM vem
logo a seguir com representatividade dos individuos de escolas pubilicatagdo aos de
escola privada, significativamente. Sites e/ou blogs de moti@embém apresentaram
resultados significativos, em que a participacdo da frequéecicelsso de estudantes de
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escola privada € maior em relacéo a escola publica. Porefiies sociais fecham os veiculos
consumidos com leve disparidade entre estudantes de escolas publica e privada.

Para a busca de noticias locais e regionais, ainda estaiulediferencas
significativas entre as instituicoes de ensino, Radios FM elb{282,59) e TV aberta e/ou
por assinatura tém maior preferéncia entre os estudantesala publica comparado com os

estudantes de escola particular, conforme TAB. 4.

Tabela 4-Meios de comunicagdo mais procurados para obtencdo de noticias locais e
regionais entre estudantes das redes publica e particular

Noticias locais e regionais Escola publica Escolapicular U

Jornais impressos 178,89 165,02 13099,00
Revistas impressas 178,85 165,05 13104,50
Radio FM e/ou AM 202,59 147,06 9615,50*

TV aberta e/ou por assinatura 191,72 155,30 11212,50*
Sites e/ou blogs de noticias nd75,53 167,57 13,593,00
internet

Redes sociais na internet 171,48 170,64 14188,50

Nota: * p< 0,05 — Nivel de significancia estatist U — Valores de Mann-Whitney

No consumo noticioso regional e local, jornais e revistas detdrai@ preferéncia
entre 0s sujeitos pesquisados, seguidos por radio e TV aberta e/osimetues posicionados
significativamente e, por fim, sites e/ou blogs de noticias e redes $0&iBis4).

As TAB. 5 e 6 apontam a associacdo da preferéncia e arireguids estudantes de

escolas publica e privada pelo meio de comunicacgdao.
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Tabela 5- Frequéncia pela procura dos meios de comunicacéao utilizados entre os estudantes
da escola publica e particular para se informar de noticias nacionais e
internacionais

Noticias  nacionais e Escola publica
internacionais

Escola particular %2

(H - (Res. A) (H - (Res. A)
Jornais (impresso) (34)-(2,2)* (25) - (2,2)
Revistas (impressa) (32) - (-3,6) (83)-(3,6) *
Radio FM e/ou AM (55) - (5,5) * (19) — (-5,5) 46,18
TV aberta efou por (137)-(0,1) (175) - (-0,1)
assinatura
Sites e/ou blogs de noticiag101) — (-1,3) (151) - (1,3)
na internet
Redes sociais (119) - (-0,5) (162) — (0,5)

Nota: * p< 0,05 — Nivel de significancia estat@t (f) - Frequéncia observada; (Res. Aj) - Ressdajustados ;
¥ 2 - Chi-Square.

Para o consumo de noticias nacionais e internacionais, observoissenoeura para
jornais e radio AM e/ou FM pelos estudantes de escola publica, cerargi& significativa.
J& o consumo de revista apresentou resultados significativos paunaassde escola privada.
A listagem da frequéncia de acesso segue com TV abeutp@’ assinatura, sites e/ou blogs
de noticias e redes sociais. Nota-se que estudantes de es@ala p&gm mais frequéncia de

acesso aos meios TV aberta e/ou por assinatura, sites e/ou blogs de noticiasoeisgsles

Tabela 6- Frequéncia pela procura dos meios de comunicacéo utilizados entre os estudantes
da escola publica e particular para se informar de noticias locais egegionai

Noticias locais e Escola publica Escola particular %2
regionais
() - (Res. A)) (H - (Res. A)
Jornais impressos (60) - (4,1) * (28) — (-4,1)
Revistas impressas (10)-(1,2) (6) - (-1,2)
Réadios FM e/ou AM (73) - (1,9) (59) - (-1,9) 25,63
TV aberta e/ou por (136)-(-0,7) (161) — (0,7)
assinatura
Sites e/ou blogs de noticiag85) — (-1,4) (112) - (1,4)
na internet

Redes sociais na internet (114) - (-2,4) (161) - (2,4) *

Nota: * p< 0,05 — Nivel de significancia estat@t (f) - Frequéncia observada; (Res. Aj) - Resfdajustados;
¥ 2 - Chi-Square.

Ja para a busca de noticias locais e regionais, conforme TAB.unadiferenca

significativa entre a frequéncia observada na utilizacdo deigoinfbormando que os
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estudantes de escola publica tém mais acesso a jornais imp€asso ao acesso das redes
sociais, os estudantes de escola particular tém maior frequi@eocura, apresentando
resultados significativos (TAB. 6). Integram a frequéncia dostssjaevistas e radio AM
e/ou FM com maior frequéncia pelos estudantes de escola publicaaberta e/ou por
assinatura e sites e/ou blogs de noticias da internet com fmegjoéncia entre os estudantes

de escola privada.

4 DISCUSSAO

O consumo de conteudo informativo pelo publico jovem, com destaque ao perfil dos
sujeitos investigados, € estimulado por varidveis de natureza $8C€&MIDT, 2011).
Motivados pelo aquecimento dos vestibulares para acesso ao Ensino Speérioito de
passagem entre o Ensino Médio e o Ensino Superior e pelas pgespgrbfissionais,
aliados a uma preocupacdo das préprias escolas em prepararefursessada vez mais
cedo visando a aprovagdo nos vestibulares, estudantes de escolas pulpioasias
desenvolvem um consumo intensificado de noticias e informacdes (CGITR0DO;
WHITAKER, 2010), sendo comprovado pelos dados apresentados no estudo.

Com o frenesi dos processos seletivos, a demanda social da fopnaissional e as
exigéncias de sujeitos sociais com repertério amplo, os estudbrsesvolvem um perfil
critico, interpretativo e exploratorio de informacao, cultura e comeeto (FREIRE, 2006;
ZANETI, 2001). Tais aspectos delineiam o perfil dos individuos no relanema com
informacBes e seu consumo, apontando para habitos de acesso anmmsasdvelando
comportamentos tocantes aos meios de comunicagdo e particularidadesesho
(OLIVEIRA, 2013; SCHMIDT, 2011).

Crescido em meio a uma infinidade de interacdes eletroni¢#SINSKI, 2012), esse
publico jovem, caracteristico da amostra do estudo, pouco experimentograsgrteébitos
de seus pais, como ir rotineiramente a uma banca de jornaistagdéego pela manha para
ler as noticias do dia ou de sentar junto com a familia em torrémoboe, posteriormente, da
televisdo, com atencao exclusiva a estes equipamentos, como confaonaddros estudos e
andlises (SCHMIDT, 2011). Entretanto, cenarios como o aprimoramenteat@éogias da
informagéo e comunicagao (ARNAUT, 2011; LEMOS, 2002), a cibercult@spectos da
contemporaneidade (LEVY, 1999) acabaram por testemunhar novos héabitferéngias

desses usuarios (JOST, 2012). Embora cercados pelos grupos de eefecdncia familia,
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novos costumes de consumo e percepcao diante de noticias e culturangaesEago
(SCHMIDT, 2011; VEEN; WRAKKING, 2006).

Os resultados deste estudo, quanto ao acesso a midia digital, podastifseaados
por uma quebra de paradigmas no sentido de uma ruptura crescente do cdasumo
informacéo entre os meios tradicionais para 0os meios mais eece&aimo cita Gomes e
Targino (2008). E possivel observar, neste estudo e nas andlisest (2012) e Lemos
(2012), a presenca da midia eletrénica representada pela hegemoYia darddio, além de
jornais e revistas com a tradicdo da midia impressa. Contudo, ledon@nto da internet
como um espaco de acesso a informacédo, cultura e conhecimento dea maciiizada
corrobora em um novo tragado comportamental para o consumo de jovenINEGICI
2012). Com a concentracdo das preferéncias do publico pela interagdbdartontetdo, as
midias tradicionais passaram a vincular seu conteddo também ties \8ftuais para
computadores e dispositivos méveis (SCHMIDT, 2011).

A evolucéo da internet nos anos 90 proporcionou a popularizagdo da band®larga
Brasil e o advento de novos aparelhos eletrénicos, com inimeras pisddslide acesso,
permitindo mobilidade e dinamismo. Entretanto, ainda existe uma gasgdegiada que,
neste estudo, é retratada pelos alunos que estdo inseridos na @sadég gue tém maior
acesso a esses veiculos. Com o mundo a um clique das maos, a rede mundial de computadore:
gestou novos habitos. O aumento da frequéncia da utilizacdo da intessatfada pelos
resultados, possui ndo apenas para preferéncias aleatorias, magucaisjuapontando
convergéncia desse publico para o ambiente on-line, como é correl8& EBRIAM, 2009;
LEMOS, 2002; OLIVEIRA; ARAUJO, 2010).

Embora a maior fatia publicitdria e as maiores audiénai@® &e concentrarem em
TV (ANDRELLO, 2010), dados que também se confirmam no estudo em déelpatanissor
o fenbmeno do crescimento das atencdes aos meios de comunicagéipaligia busca de
informagdes, como sites, blogs e, mais recente, as redes soel@s, estabelecendo novas
vias e comportamentos de consumo (ARNAUT, 2011; JOST, 2012). Por maig Yusrala
ocupe lugar de destaque nos lares e na audiéncia da populacdo comsdmitdéormacao,
torna-se comum o comportamento multitelas, de dividir as atengdeteglisdo com outros
aparelhos eletrénicos conectados a internet, por intermédio de dgositdveis como
celulares etablets (COHEN; SCHMIDT, 2013; COSTA, 2012). Nesse interim, a
hipertextualidade, o ténus hipermidia, a multimodalidade da internahtereaonexao das

informacdes séo vertentes que reforcam os novos habitos (MEDEIROS, 2009).
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O investimento publicitario tem observado tais cenarios, investindo maaisternet
que, seguindo a tendéncia apontada por este estudo, devera resesvarenvas nos
orcamentos anuais de empresas nos proximos anos. Em atencdo, medosudieacao
tradicionais tém se adaptado as novas tecnologias (JOST, 2012)r@distervescente das
redes sociais on-line contribuiu para a transformacédo dos cenarios de consumo dando espac
internet como fonte e nicho de informagéo e conhecimento (LEMOS, 208&)6@eno das
redes sociais fez com que a internet “mudasse de enderecobe tirsoletos meios tidos até
pouco tempo atras como inovadores, como 0s sites e os blogs (JENKIDE, O grande
fildo das redes sociais esta na permissividade da socialidaggdntetdo, em que a acepcao,
adesdo, aprovacdo e reprovacdo podem ser compartilhadas e supitabssrvacdo e
interacdo de circulos sociais (ARNAUT, 2011). Os resultados apomtarascimento das
redes sociais e sites e/ou blogs no ranking de acesso dos estueiaitera ainda que seja
privilegiada a classe mais alta, aqui retratada por alunos da escotiapriva

Em contraste as tendéncias de convergéncia digital e o destagoeidesvirtuais
para o consumo de informag&do, narrativas socioecondmicas podem ser datsserva
(JENKINS, 2009; JOST, 2012). Escolas privadas tém maior frequéncia, prefer@ceisso a
meios como revistas e internet, salientando o poder aquisitivo comaadoedide
acessibilidade. Radio ainda tem participacdo frequente para @sssdg escolas publicas.
Contudo, com o crescimento econdmico em nivel nacional tem provocado mudancas
substanciais nas financas da familia brasileira, de forma queento no acesso a internet e
de usuarios no pais, a aquisicao de dispositivos moveis e a ampliagi@sibsssdo focos de

tais transformacdes.

5 CONCLUSAO

A audiéncia dos meios de comunicagdo tem sido remodelada na atialéadrios
socioculturais contemporaneos e a convergéncia digital alterai@ma como o publico se
relaciona com a informacé&o e seu consumo. Na proposta deste trabalho, a audiérgualsob a
se lancou foco por meio de um miniestudo de audiéncia foi a faixa jogenda no Ensino
Médio de instituicbes de ensino publica e privada. A observacdo de seu teongobo de
consumo de noticias globais diz de sua predisposi¢cdo, acesso enpiafel meios e
formatos, evidenciando marcas de consumo e modalidades de acessmsp®st@s obtidos

sdo pertinentes para um olhar primario sobre o acesso a informacaa, fouma de
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compreender o processamento do jornalismo em tempos de convergéntah aligi
comportamento transmidia da audiéncia e o circuito de acessoesms Mo que toca as
estratégias para insercao publicitéria.

Os resultados apontam para uma ruptura crescente entre 0s memsuigcacao
tradicionais — representados pela TV, radio, jornais e revistasum claro aumento do
consumo de internet, por intermédio de sites, blogs e redes sosidend€ncias percebidas
se concatenam com 0s cendrios gerais, onde o consumo de informtogéa secializado e
marcado por um comportamento transmidia — em que varias midias whadrdgee si e
reportam contedudos uma a outra sob controle do usuario. Embora seja cad&sicimento
da internet como veiculo de consumo de informacéo, a TV aberta oggiwatara ainda
concentra a maior participacdo no acesso e preferéncia. Contuddyepsca diminuicdo
paulatina da procura por radio, jornais e revistas em detrimentscdasao do contetdo
noticioso virtual. Marcas socioculturais e socioecondmicas séo ainelvéss mediando o
acesso aos veiculos por camadas sociais, embora o crescimento ecaandisseminacao
da tecnologia estejam mudando tais prerrogativas.

Conclui-se que a audiéncia jovem, no Ensino Médio, apresenta marcas
comportamentais de consumo de conteudo e informacéo diferenciadas, pidovocalancas
sensiveis na forma como os veiculos disseminam informacdo para contitivando sua
audiéncia numa era de convergéncias intempestivas. Percebe-sgatanapropriacdo da
internet do seio sociocultural de maneira diferente as middisitraais — unilaterais — com a
novidade do compartilhamento e da socializacdo do conteudo inaugurada pelos produtos
digitais. O estudo € um ensejo inicial para que iniciativas dgpupasaprofundem reflexdes
sobre os padrbes de comportamento contemporaneos no acesso a inforneag&otvos

veiculos.
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